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KONZEPT

Charakteristik

Redaktionelle Themen

Events & Sponsorings

Online/Social Media

«trends & style» (28. Jahrgang, 6 x jéhrlich) ist ein auflagestarkes Gratis-Magazin mit einem
ausgewogenen Mix aus redaktioneller Eigenleistung und bearbeiteten PR-Beitrdgen tiber aktuelle
Zeitthemen aller Bereiche und Branchen. Das Distributionsgebiet erstreckt sich von Ziirich

West bis und mit Baden. Dank der optimalen Laufzeit von zwei Monaten ist das Magazin im
Gegensatz zu Tageszeitungen nicht bereits am nachsten Morgen Makulatur. Dank den vielen
Mehrfachlesern erreicht «trends & style» eine sehr hohe Kontaktzahl (ca. 100 000 Leserinnen
und Leser pro Ausgabe). Ein idealer Werbetrager fir Lebensqualitat im Limmattal, gespickt

mit viel Informationsgehalt.

Beauty (Fashion, Kosmetik, Treatments etc.), Auto/Moto, Umwelt, Sport, Freizeit, Fitness,
Konzerte, Events, Veranstaltungen, Interviews, Portréats, Gastronomie, Erndhrung, Gesundheit,
In-Places, Ausflugsziele, Freizeitangebote, Naherholungsgebiete, Education, Haus & Garten,
Gewinnspiele (Sudokus, Kreuzwortratsel, Film-Quiz)

«trends & style» sponsert diverse Sport- und Kulturanlasse (Golfturniere, Swiss Indoors Basel,
Vernissagen, Ausstellungen etc.)

Parallel zur Printausgabe betreibt der Verlag eine Online-Redaktion. Die ganze Ausgabe ist
kostenfrei auf der Webseite (trendsandstyle.ch) zum Durchbldttern aufgeschaltet. Zudem werden
einzelne Artikel, News oder bezahlte Reportagen ausschliesslich online geschaltet. Unterstiitzt
werden die Auftritte durch unseren Newsletter, das Facebook und Instagram.

www.trendsandstyle.ch



BASISDATEN

6 x jahrlich (28. Jahrgang)

Erscheinungsweise
Auflage

Abo-Preis
LpE-Wert
Total-Kontaktzahl
Distribution

Mehrauflagen

Erscheinungsdaten

Anlieferung Druckunterlagen

27000 Exemplare

CHF 30.—- (6 Ausgaben/1 Jahr)
4 (4 Leser pro Exemplar)
110000 erreichbare Personen

«trends & style» wird in der Zielregion Stadt Zlrich, Zircher und Aargauer Limmattal durch das
Unternehmen DMC Direct Mail Company an die Haushaltungen verteilt. Parallel betreibt der
Verlag eine eigene Distribution, bei der die Leser in Arztpraxen, Coiffuregeschéften, Cafés,
Restaurants, Bars, Clubs, Vereinen, Beauty- und Wellness-Oasen, Kosmetikstudios, Sportzentren
etc. erreicht werden. Der Restversand wird durch die Post erledigt.

Der Verlag nimmt mit «trends & style» an verschiedenen Messen (Auto Ziirich Car Show,
Bauen+Wohnen, Eigenheim-Messe usw.) teil.

Ausgabe 1/2019 Ende Februar 2019
Ausgabe 2/2019 Ende April 2019
Ausgabe 3/2019 Ende Juni 2019
Ausgabe 4/2019 Ende August 2019
Ausgabe 5/2019 Ende Oktober 2019
Ausgabe 6/2019 Mitte Dezember 2019

Bis spatestens 10 Tage vor Erscheinungsdatum
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MEDIA / PREISE / FORMATE / TECHNISCHE DATEN

Erscheinungsformat 210 x 297 mm
Satzspiegel 185 x 270 mm
INSERTIONSPREISE

Grosse Tx 2x 3-6x

1/1 Seite CHF 3000.- CHF2800.- CHF 2600.—
1/2 Seite CHF 1600.- CHF1500.- CHF 1400.—
1/3 Seite CHF 1100.- CHF1000.- CHF 900.—-
1/4 Seite CHF 800.- CHF 750.- CHF 700.—-
1/8 Seite CHF 400.- CHF 380.- CHF 350.-

Publireportagen
1 Seite CHF 2000.—-
2 Seiten CHF 3000.—-

Beilagen/Mithefter
(bis35g)  CHF 3000.-

Platzierungswiinsche: werden nach Maéglichkeit berticksichtigt

Mehrwertsteuer: Alle Preise zzgl. 8% MWST

1/1 Seite 1/1 Seite % Seite hoch % Seite quer % Seite quer
randabfallend (185 x 270 mm) (90 x 270 mm) randabfallend (185 x 131 mm)
(216 x 303 mm) (216 x 150 mm)

% Seite hoch % Seite quer % Seite hoch 7% Seite quer % Seite quer
(58 x 270 mm) (185 x 90 mm) (90 x 131 mm) (185 x 63 mm) (90 x 63 mm)

AGB: Es gelten die allgemeinen Geschéftsbedingungen (siehe www.trendsandstyle.ch)



BEAUTY & LIFESTYLE
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BIKE TO WORK CHALLENGE
2018 IM DETAIL

REKORD BE!I BIKE TO WORK: T8 e 17 e st 14540
65 000 VELOFAHRENDE e 412 s o 185
LEGEN 16 MILLIONEN e o +20 st Vo 12637260
VELOKILOMETER ZURUCK!

Die «bike to work Challenge 2018 bricht alie Rekorde: mehr Teinehmende, mehr Tears, meh
Bocrebe und mehr Kilometer! So haben im Mai und Juni 64 680 Teinenmende aus 2114
etriebon lomater Arbeitsweg mit dem Velo zurdckgelegt. Diese Zahien brechen 2 T et 250 Teame
Betrichen 15970 071 Kiometer Arbeitsweg mit dem Velo zurdckgelegt. Diese Zahien brech: ZEmanen
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INTERVIEW MIT PAMELA REIF:
«CH KAUFE KEINE
KUHMILCHPFIDDUKTE MEHFI»

PEOPLE & EVENTS
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TENNIS / FASHION

REGION & GASTRONOMIE

TENNIS-POINT SCHWEIZ MIT
NEUEM FLAGSHIP-STORE

Vit dom Urnzug innerhalb der Industriezone Silbern in Dietiken et sich Tennis-Point auf
einen Schiag zum gréssten Tennis-Store der Schweiz



